PUNTO DE ENCUENTRO

3

Sobre estas lineas, Ignacio Eyries, presidente de Vocento. En la otra imagen, de izquierda a derecha, Raffaele Sisto, CEO de Biosphere Madrid; Maria Porto, fundadora de MP&DB Art
Gallery; el artista Belin; Inmaculada Benito, directora del Departamento de Turismo, Cultura y Deporte de la CEOE; Virginia Lombrafa, directora de Turium; Ignacio Eyries; el chef
Ferran Adria; el ministro de Industria y Turismo, Jordi Hereu; Ana Delgado, directora general de Medios Nacionales de Vocento; Beatriz Martinez Ruiz, directora Territorial de Banco
Santander en Canarias; Ainara Andueza, directora general de Global Blue; Enrique Valero, CEO de Abadia Retuerta; Fabian Gonzélez, director del Area de Lujo de Andersen
Consulting Espafia; Maria Rondon, Sustainability & Regeneration Manager de Marugal; Jorge Vega, director de |la catedra de Territorios Sostenibles y Desarrollo Local de la UNED;
Coralia Pino, responsable del Area de Sostenibilidad y Eficiencia Energética del Instituto Tecnolégico Hotelero, y Carlos Cendra, director de Marketing de The Data Appeal Company.

TURIUM MARCA LA HOJA DE RUTA
DEL TURISMO DEL FUTURO

La sexta edicion del Foro Internacional Turium promueve un modelo basado en un circulo
Virtuoso que beneficie a los destinos, a sus habitantes y al planeta. ror conzaLo varera

ESPUES DE RECIBIR 97 millones

de visitantes internacionales en

2025, el sector turistico espanol

encara un nuevo escenario de

futuro, en el que lo esencial sera
crecer de forma ética. Esta fue la columna ver-
tebral de la sexta edicion del Foro Internacional
Turium, celebrada el pasado 23 de junio en
Madrid bajo el lema “El circulo virtuoso”. Sobre
la mesa, un reto: transformar el liderazgo del
pais en una herramienta para generar pros-
peridad compartida, proteger el patrimonio,
fortalecer las comunidades locales y garantizar
un desarrollo sostenible a largo plazo.

“No se trata unicamente de sumar mas
llegadas”, advirtio el presidente de Vocento,
Ignacio Eyries, durante la inauguracion del
evento. “Tenemos que preguntarnos como se
fortalecen nuestros destinos, como se desarrolla
esariquezay qué legado deja el turismo en los
territorios”. Para Eyriés, la posicién de Espana
como referente global implica asumir una res-
ponsabilidad adicional: construir un modelo
que combine competitividad, innovacion y
compromiso con las personas.

La directora de Turium, Virginia Lombrana,
explicé el sentido del lema elegido para esta
edicion: “Todos formamos parte de una mis-
ma cadena. Cuando cada eslabon funciona y
coopera con el resto, el resultado se multiplica”
Laimportancia de entender el sector como un
ecosistema donde deben convivir en equilibrio
administraciones, empresas, trabajadores, resi-
dentes y viajeros marc6 una jornada que reunio
a responsables institucionales, empresarios,
académicos, dirigentes y representantes de la
cultura. El ministro de Industriay Turismo, Jor-

di Hereu, situ6 el debate en el complejo contexto
actual, en el que el cambio de perspectiva resulta
decisivo: “Ya se habla de que muy probablemen-
te alcanzaremos los 100 millones de visitantes
internacionales en 2026. Sin embargo, la clave
no es conseguir esa cifra redonda: mi objetivo
es que evolucionemos de forma sosegada hacia
un turismo que cree prosperidad, sea respon-
sable y perdure”. Para conseguirlo defendié
el concepto de la “triple sostenibilidad”, que
integra las dimensiones econémica, social y
medioambiental. “Si no avanzamos en esas
tres direcciones al mismo tiempo, el modelo
no funcionara”, recalcé. Por otro lado, insistio

GREGORIO GONZALEZ

en que Espana ha consolidado su liderazgo a
escala mundial, como demuestra el hecho de
que Madrid se haya convertido en la sede tanto
de ONU Turismo como del Consejo Mundial
de Viajes y Turismo (WTTC). Justamente, la
presidenta y CEO de este tltimo organismo,
Gloria Guevara, puso énfasis en la planificacion
por parte de los destinos y en la importancia
de que las politicas publicas y las iniciativas
privadas se alineen. “Ademas, es vital que las
comunidades locales se empoderen y tomen
el control de su propio territorio”. Guevara
aplaudié nuestro modelo por su capacidad
para integrar patrimonio, gastronomia, hos-
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EL PODER MULTIPLICADOR
DE LA INDUSTRIA AEREA

ANTONIO LINARES, director de Ventas para
Espafia, Portugal y Norte de Africa de lberia,
fue uno de los integrantes de la sesiéon del foro
dedicada a la prosperidad. En ella insistié en
que “larigueza no es el nUmero de viajeros” y
defendioé la necesidad de “medir los efectos
indirectos e inducidos de la actividad turistica”.
Como ejemplo, compartié el analisis realizado
por lberia sobre la ruta de largo radio Madrid-
México (con tres frecuencias diarias) y su
impacto en el empleoy el PIB de ambos
destinos: alrededor de 11.000 puestos de trabajo
y 300 millones de euros, que no se generarian
si no existiese dicha conexidon especificamente.
“Este tipo de informacién nos hace creer en

el propdsito de generar prosperidad, porque,
mas alla de la incidencia del viaje sobre los
agentes turisticos puros, comprobamos su
repercusion positiva en ambitos como la
gastronomia, la artesania, la cultura y el ocio”.
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