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La hora del pueblo

* La campafia electoral no influye demasiado en el animo de los electores para inclinar su voto

JULIAN LEAL / BADAJOZ

Durante la precampana y en los 15
dias de campana electoral los politi-
cos han tratado de convencer a los
votantes de que sus ofertas eran
mads interesantes y atractivas que
las de sus adversarios. Las lineas de
gobierno y proyectos que unos y
otros han expuesto en los mitines,
intervenciones publicas, debates y
entrevistas en los medios de comu-
nicacion no difieren mucho entre
si, aunque, como si de una subasta
se tratase, han pujado por superar
en cantidad al contrario. En cuotas
diferentes, todos han prometido
mas y mejor calidad de vida,
viviendas, empleo, seguridad y
prosperidad para los proximos cua-
tro anos. Ellos, los candidatos, han
hablado, ahora es el pueblo, con su
voto, quien tiene la tltima palabra
y dentro de unas cuantas horas se
escuchara alta, clara e inapelable.

Ante las opiniones manifestadas
por diferentes ciudadanos, no pare-
ce que la campana electoral haya
influido lo mas minimo sobre las
intenciones de voto. La propagan-
da, si acaso, no ha hecho mas que
reafirmar convicciones o decisiones
ya tomadas con anterioridad.
¢Merece la pena tanto esfuerzo y
tanto gasto si, como parece, el ciu-
dadano tiene escogida de antema-
no su papeleta?

Unos tienen muy claro "a quién
no voy a votar", lo que le resuelve
parte de sus incertidumbres, y otros
tiene ya la ecuacion resuelta desde
meses atras. Los hay fidelisimos
que apuestan a numero fijo "y gane
o pierda siempre votaré al mismo".
Son diferentes planteamientos que
obedecen a una reflexiones propias,
con independencia de lo que han
leido u oido en los tltimos dias.

Este comportamiento no es raro
ni exclusivo de los ciudadanos
pacenses, Sino que es una pauta
comun y generalizada en todos los
paises con usos democréticos que
ha sido muy estudiada por los
socidlogos. Los resultados de unas
elecciones se producen "a pesar” de
la propaganda y de los medios de
comunicaciéon como transmisores
de los mensajes politicos.

Como ya demostraron Kurt y

Los ciudadanos, por lo general, tienen decidido su voto desde hace tiempo sin
quie su intencion haya sido modificada por la campana electoral. | Foto ARCHIVO

Gladys Engel, la victoria de Eisen-
hower frente a Truman en las elec-
ciones presidenciales de Estados
Unidos en 1952, se percibia clara-
mente desde antes de la campana
electoral que consistié, —senala-
ron— "en griterio y algarabia". O
sea, mas 0 menos como la que aqui
se ha desarrollado.

PUEBLO LISTO, PUEBLO TONTO

A pesar de todo, los estrategas de
los partidos politicos, siguen con-
vencidos de que una camparia elec-
toral es determinante en los resulta-
dos y en esa idea, hacen un
derroche de imaginacion, esfuerzo
y dinero para montar un colosal
aparato propagandistico con el que
atraer al alectorado.

Esos mismos estrategas depositan
una confianza excesiva en los
medios de comunicacion, atribu-
yéndoles un poder que solo es rela-
tivo y, en todo caso, la opinion que
éstos pueden generar respecto a los
partidos politicos y sus candidatos,
ha ido conformandose a lo largo
del tiempo.

Pretender que los ciudadanos

modifiquen en unos dias convic-
ciones arraigadas mediante una
campana electoral y el eco que
transmiten los "mass-media”, no
parece tan sencillo como creen los
politicos segiin demuestran las
investigaciones. La esperanza que
aquellos depositan en los efectos de
la propaganda descubre, por otra
parte, la falsedad de sus propios dis-
cursos cuando afirman que el pue-
blo es sabio y no se deja manipular.

"En consecuencia”, sostienen
Kurt y Gladys Engel, "el periodo
electoral sirve menos como fuerza
para el cambio [de opini6n] que
como periodo de reclarificacion”, y
en referencia al impacto de los
medios de comunicacién conclu-
yen que el voto se "cristaliza y
refuerza, mas que convierte".

Por los comentarios recogidos
entre varios ciudadanos de Badajoz
en la manana de ayer, la tesis de los
socidlogos norteamericanos se con-
firma plenamente. Todos ellos afir-
maron haber seguido muy poco la
campana electoral y nada de lo
leido o escuchado habia alterado
sus intenciones de voto.

En la "jornada de reflexion" los
consultados tenidn resueltas todas
sus dudas, haciéndose obvia la afir-
macion de que "las mentes de los
ciudadanos estan cerradas antes
incluso de abrirse oficialmente la
campana". En varios estudios y en
diferentes épocas la cifra de votan-
tes con su voto confirmado oscila
entre el 50% y el 84%.

En el sondeo realizado sélo dos
personas, mujeres por cierto, se
encontraban en un dilema que
resolverian en el acto de depositar
la papeleta: les gustaban las perso-
nas que iban en una candidatura,
pero no el partido por el que con-
curren y, a la inversa, su opcion
politica llevaba personas que nos
les atraian.

BLANCO DE PROPAGANDA

Pero aun si el votante no tiene cla-
rificado su voto, la opcién que que
elegira filamente la tiene en cierta
medida perfilada. Las teorias socio-
l6gicas manejadas responden a este
respecto que en la mayorias de los
casos en que la decision final llega
tarde, son los conocimientos pre-
vios a la campania los que cistalizan
en firme una decision.

Como se suele decir, "la gente no
es tonta" y sabe perfectamente
que,en estos dias, ha sido el blanco
de una propaganda deliberada por
parte de los partidos politicos. Espe-
rando intentos de persuasion, los
votantes saben esquivar los signifi-
cados estereotipados que le lanzan
por todas partes y no hacen mella
las opiniones que son contrarias a
las suyas propias.

Los gestores electorales tienen en
cuentan estas actitudes y sobre ella
establecen los limites de la conver-
sion potencial de su propaganda. Si
bien el objetivo consiste en activar
lealtades de partido y persuadir al
grupo de los no decididos, sus dis-
cursos y sus "shows" no deben pro-
vocar el rechazo de lo que estan dis-
puestos a situarse en su bando.

Otra cosa es que lo consigan,
pues como afirman los soci6logos
citados, "la saga politica esta repleta
de los terribles espectros de los can-
didatos que perdieron elecciones a
causa de unas palabras determina-
das".

El acto
supremo

J.L. 1 En una democracia, votar
constituye el acto supremo y su
ejercicio en libertad es la expre-
sion de plena ciudadania sobre
la que descansa el poder. El voto
depositado en la urna es algo
mas que una accion esencial y
discreta: es, al fin y al cabo, una
medida sumaria de la que se
desprendera un premio o un
castigo. Votar a favor de una
opcion es hacerlo, aunque no se
pretenda, en contra de las
demas. En un sistema de listas
cerradas y bloqueadas como el
que rige en estas elecciones, no
hay otra salida.

En la coyuntura actual las
votaciones de hoy han cobrado
una extraordinaria trascenden-
cia, pues ademas de servir para
formar nuevos gobiernos muni-
cipales y renovar las cimra regi-
nal, permitirain despejar
muchas ing6gnitas y clarificar
las especulaciones sobre las que
gira un tenso e intenso debate
nacional.

No han sido los ciudadanos,
sino los politicos, los que han
hecho de estas elecciones casi
unas primarias . Se trataba —se
trata— de elegir alcaldes y
miembros de las corporaciones
locales y autonémica, pero los
partidos en liza han introduci-
do argumentos que nada tienen
que ver con la politica de los
Ayuntatmientos y el gobierno
regional.

Sin lugar a dudas, todos los
factores que se han puesto en
juego han sido sopesado por los
electores y todos ellos determi-
naran el voto que hoy deposita-
ran en las urnas. Con ese simple
acto se cierra un proceso com-
plejo de debate personal en el
que han intervenido influencias
de actividades en las que han
participado directamente y de
experiencias ajenas que tienen
relacién con la politica.

(Cudles son las claves de la
decision altima? Es dificil des-
cubrirlas y mucho mas explicar-
las mientras no exista un méto-
do para comprobar que
influencias entran en juego en
los llamados periodos de
"calma", esos en que los gober-
nantes se ensimisman en su
poder.

Nuevo horario

Desde el 29 de mayo

(de lunes a viernes)

de 8,30 a 13,30 h.

Nuestras Oficinas Comerciales tienen un nuevo horario.

horas de cada dia.

nuestras oficinas.

Llamenos.

Los servicios de atencion de incidencias seguiran estando

a su disposicion de forma ininterrumpida, durante las 24

Le recordamos que a través del Teléfono del Cliente podrd
realizar, comodamente v a cualquier hora, todo tipo de
gestiones y consultas, sin necesidad de desplazarse a

Teléfono del Cliente: 901 20 20 20

927 21 00 00
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UANCIAS DIWIRINA

ROJA ESPANOLA en EXTREMADURA
© DE BADAJIGZ
NEEAR DE LA TERCERA ERDAD DE SAN ANDRES

“Servicio de Atencion al Anciano y de Ayuda a la Familia"

Cuidados médicos y de enfermeria - Tratamiento rehabilitador
- Actividades ocupacionales y de entretenimiento - Servicio de
comedor - Traslado en vehiculos adaptados

Todos los dias de la semana. de 10 a 18 horas J

Un nuevo servicio de Cruz Roja Espaiola e INSERSO en Badajoz destinado a pre-

servar y promover la integracion familiar v social de los ancianos que necesitan de

una atencion especial, durante ciertas horas del dia, para evitar la soledad e inter-
namienlos iNAECesarios

Informacion

CRUZ ROJA
24.02.00 - Ext. 232

INSERSO
25.57.13 - Ext. 15

Financiado por
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