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Las marcas chinas duplicaron el afio pasado sus ventas. r.c.

Las ventas de coches en Espaia
crecen un 12,9% en 2025 gracias
al auge de las marcas chinas

Las firmas asiaticas
duplican sunumero de
matriculaciones y los
turismos electrificados
alcanzanyael 20%

de cuota de mercado

JOSE A. GONZALEZ

MADRID. El sector de la automo-
cion cerrd 2025 en positivo, al
menos en lo que respecta a la evo-
lucién de las matriculaciones. A
31 de diciembre, las ventas cre-
cieron a doble digito, pese al re-
troceso observado en el ultimo
mes del ano, cuando cayeron un
2,2% frente a diciembre de 2024.
El ejercicio se salda con 1.148.650
turismos matriculados, un 12,9%
mas que un ano antes. Buena par-
te de este crecimiento tiene nom-

bre propio: las marcas chinas,
que practicamente duplicaron
sus ventasy se convirtieron en
uno de los principales motores
del mercado.

Por quinto ano consecutivo, las
matriculaciones de turismos en
Espana superaron el millén de
unidades. Aun asi, el volumen si-
gue lejos de los niveles previos a
la pandemia, que provocé una de
las mayores crisis del sector en
el pais. «Es cierto que todavia es-
tamos lejos de los 1,259 millones
de unidades vendidas en 2019,
pero el mercado se esta recupe-
rando poco a poco y confiamos
en que en 2026 podamos acer-
carnos ya a esa cifra», senala Fé-
lix Garcia, director de Comuni-
cacion y Marketing de Anfac, la
patronal de las automovilisticas
en Espana.

En un contexto de recupera-
cion gradual, las marcas de ori-
gen chino marcaron la diferencia
en 2025. Su cuota de mercado
paso de rondar el 7% en 2024 a
situarse entreel 11% y el 12% al
cierre del ejercicio, el mayor avan-
ce registrado por un pais de ori-
gen en un solo ano. Fabricantes
como BYD, MG, Omoda, Jaecoo,
Xpeng o Leapmotor registraron
crecimientos a triple digito, apo-
yados en una oferta cada vez mas
amplia de modelos electrificados,
precios competitivos y una rapida
expansioén de su red comercial en
Espana.

El resultado de este avance es
claro: China se consolida ya como
la cuarta potencia del mercado
espanol, solo por detrds de Ale-
mania, Japon y Francia, y por de-
lante de otros origenes tradicio-
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LOS MAS VENDIDOS

Marca Unidades
Dacia Sandero 38.548
Renault Clio 27.104
MG ZS 23.371
Seat Ibiza 23.201
Hyundai Tucson 21.974
Toyota Corolla 20.833

Teslayanoreinaen
el mundo eléctrico

Tesla ha perdido la corona en
las ventas de vehiculos eléctri-
cos en todo el mundo. BYD, su
rival chino, ahora ostenta ese
honor con 2,26 millones de au-
tomoviles vendidos frente a
los 1,64 millones de Tesla.

En Espana, la estadounidense
mantiene el liderazgo por

tan solo 145 coches.

nales como Italia o Estados Uni-
dos. Tras varios anos con una pre-
sencia todavia limitada, 2025 mar-
ca un punto de inflexion, al situar
a estas marcas como un actor es-
table del mercado, con peso tan-
to en el canal particular como en
el de empresas.

El crecimiento, sin embargo,
no ha sido uniforme. Alemania,
primer pais por volumen, man-
tiene el liderazgo en Espafia, aun-
que pierde cuota al crecer por de-
bajo de la media del mercado. Ja-
pon se sostiene gracias al peso de
marcas consolidadas como Toyo-
ta o Nissan, pero cede ligeramen-
te terreno, mientras que Francia
es uno de los pocos paises euro-
peos que logra ganar participa-
cion, impulsada por el buen com-
portamiento de Renault y Peugeot.

Frente a esta evolucion mas
contenida de los fabricantes tra-
dicionales, China fue el pais que
mas cuota gano en 2025, con un
avance de entre cuatro y cinco
puntos porcentuales en apenas
un ano. Un salto que explica bue-
na parte del crecimiento total del
mercado y que rompe con la di-
namica de ejercicios anteriores,
en los que la recuperacion se apo-
yaba casi exclusivamente en mar-
cas europeas y japonesas.

Mientras tanto, otros origenes
mantienen una evolucién mas es-
table. Corea del Sur sigue ganan-
do terreno de forma gradual de la
mano de Hyundai y Kia, bien po-
sicionadas en precio y producto,
mientras que el peso de Italiay
Estados Unidos continda siendo
mas limitado en términos de vo-
lumen.

El empuje de las marcas chi-
nas estd, ademas, estrechamen-
te ligado al avance de la electrifi-
cacion del parque automovilisti-
co. Buena parte de su crecimien-
to se concentra en vehiculos eléc-
tricos e hibridos enchufables, seg-
mentos que han ganado
protagonismo en 2025 ante el en-
durecimiento de la normativa eu-
ropea de emisiones y la busque-
da de alternativas mas asequibles
por parte de los consumidores.

Récord de electrificados

El tirén de China no solo se deja
notar en el conjunto de las matri-
culaciones, sino también en el
avance de los vehiculos electrifi-
cados. En 2025, dos de cada diez
coches vendidos en Espana po-
dian enchufarse a la red, lo que
sittia la cuota de estos modelos en
el 19,6% del total, ocho puntos
por encima de 2024, cuando se
quedd en el 11,4%.

El Gobierno confia en seguir
impulsando esta tendencia con el
nuevo paquete de ayudas Plan
Auto+, que sustituye al Plan Mo-
ves III a partir de este ano y con-
tard con 400 millones de euros
para incentivar la compra de vehi-
culos limpios de forma mas agil. A
ello se suma la prorroga de la de-
duccion fiscal del 15% en el IRPF
(hasta 3.000 euros) para la adqui-
sicién de coches eléctricos y la
instalacion de puntos de recarga.

Los datos de Anfac, Faconauto
y Ganvam confirman el buen mo-
mento del segmento. En 2025, los
turismos electrificados (BEV y
PHEV) registraron un crecimien-
to del 94,6%, hasta alcanzar
225.617 unidades matriculadas,
una cifra historica que supera por
primera vez las 200.000 unida-
des en un solo ano. Los eléctricos
puros, ademads, rebasaron tam-
bién el umbral de las 100.000 ven-
tas anuales.

Hacienda ya ha devuelto 13.000 millones
del IRPF a 16 millones de contribuyentes

Durante la campana se
han producido mas de

47.000 rectificaciones
tras avisos preventivos
de la Agencia Tributaria

C. CANDIDO

MADRID. La Agencia Tributaria
pisa el acelerador con las devo-
luciones a los contribuyentes del
Impuesto sobre la Renta de las
Personas Fisicas (IRPF) corres-
pondiente a 2024. Hasta la fe-

cha, el fisco ya ha abonado
13.094 millones de euros del
IRPF a 15,6 millones de contri-
buyentes. Asi, con datos a 30 de
diciembre, se ha completado el
97,5% de las devoluciones pedi-
das en numero y se ha satisfe-
cho el 95,5% de los importes re-
clamados.

Al cierre del ejercicio se han
registrado 24.720.000 declara-
ciones, un 2,4% mas que en las
mismas fechas del afio anterior.
De ellas, un 65%, es decir, 16 mi-
llones, han resultado a devolver.

Dentro del total de autoliquida-
ciones, mas de 2.920.000 se han
tramitado por las vias mas rapi-
das y sin necesidad de acudir a
una oficina (la nueva modalidad

LA CLAVE

ViA MAS RAPIDA

Los canales para presentar
la renta ‘online’ suman 1,1
millones de declaraciones
mas que en el afio anterior

«Renta Directa» para la presen-
tacion instantanea de declara-
ciones sencillas, la aplicaciéon
movil y el plan telefonico «Le Lla-
mamos»).

En conjunto, estos tres cana-
les suman 1.140.000 declaracio-
nes adicionales respecto a la
campana precedente. Y, en de-
talle, se han presentado cerca de
1.028.000 declaraciones median-
te la opcidn «Renta Directa», que
ofrece una agilidad similar a la
de la «app», pero con una visua-
lizacién optimizada para panta-
llas de mayor tamarno.

Correcciones

Por otra parte, la oportunidad
para corregir o aclarar datos o
informaciones que la Agencia

considere inconsistentes de su
declaracion de la renta antes de
realizar cualquier requerimien-
to formal de informacién o adop-
tar cualquier actuacion contra
ellos se ha traducido en mds de
47.000 rectificaciones tras avi-
S0s preventivos.

Durante la campana se mantu-
vo el de envio de cartas (ademas
de avisos en Renta Web y en la
‘app’ en el apartado de estado de
tramitacion de la declaracion) a
contribuyentes que presentaron
su declaracién modificando in-
formacién aportada por la Agen-
cia Tributaria, evitando asi una
posible comprobacién posterior,
la generacion de intereses y la
eventual imposicién de sancio-
nes.



