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EL NUEVO TRIANGULO DE
LA AUDITORIA EMPRESARIAL

urante décadas, la auditoria de cuentas ha sido perci-

bida como una funcién esencialmente técnica y de cum-

plimiento normativo, centrada en la verificacion de la
informacién financiera. Sin embargo, en los dltimos afos esta-
mos asistiendo a una transformacion profunda y relevante de
su papel en la empresa y en la economia en general. Hoy, la au-
ditoria se sitia en el centro de tres dimensiones que estan re-
definiendo el mundo empresarial: la transparencia, la sosteni-
bilidad y la digitalizacion.

Esta evolucién no es coyuntural y responde a una demanda
creciente de confianza por parte de inversores, reguladores y
sociedad. La auditoria ya no se limita a una mera revision de
nameros y documentos contables, sino que se ha consolidado
como un pilar clave para garantizar la responsabilidad social,
el cumplimiento normativo y la calidad de la informacién en
sentido amplio.

La transparencia ha dejado de ser un requisito formal para
convertirse en un verdadero activo competitivo. Las empresas
necesitan declarar y demostrar que su informacién es fiable,
completay comparable. En este contexto, 1a auditoria actiia
como garante tltimo de dicha credibilidad.

No se trata inicamente de evitar errores o fraudes. La audi-
toria contribuye a reforzar la confianza entre empresas, ciuda-
danos y administraciones, en un entorno donde la reputacién
corporativa depende cada vez mas de la calidad del reporting.
De hecho, la creciente exigencia de informacion no financiera
amplia el alcance tradicional de la funcién auditora.

Para territorios como Extremadura, donde predominan las
pymes y sectores tradicionales, este cambio representa una
oportunidad relevante: avanzar en transparencia puede faci-
litar el acceso a financiacion, mejorar la relacién con provee-
dores y posicionar mejor a las empresas en mercados mas exi-
gentes.

Una segunda gran dimensién es la sostenibilidad. La incor-
poracion de criterios ESG (ambientales, sociales y de gobernan-
za) ha supuesto un auténtico punto de inflexién. Las empresas
ya no son evaluadas tinicamente por su rentabilidad, sino tam-
bién por suimpacto en el entorno.

Este cambio tiene una consecuencia directa: la necesidad de
que la informacion de sostenibilidad sea tan rigurosa y verifi-
cable como la financiera, lo cual se hace méas necesario con las
nuevas exigencias regulatorias en Europa que refuerzan esta
tendencia, obligando a reportar informacién de sostenibilidad
con criterios homogéneos y comparables. La auditoria, por tan-
to, amplia su campo de actuacion hacia el aseguramiento de los
datos ESG.

En este sentido, la funcién auditora adquiere un rol estraté-
gico: no solo revisa informacion, sino que acompaia a la em-

presa en la construccion de modelos de gestién mas responsa-
bles y sostenibles.

La tercera dimension de esta transformacion es la digitali-
zacion. La irrupcién de tecnologias como la inteligencia artifi-
cial, el analisis masivo de datos o la automatizacién de proce-
sos estd revolucionando la forma en que se lleva a cabo la audi-
toria. Tradicionalmente, el auditor trabajaba sobre muestras;
pero hoy la tecnologia permite analizar informacién masiva,
identificar patrones y detectar riesgos con mayor precision.

Esto no solo mejora la eficiencia, sino que incrementa la ca-
lidad del trabajo realizado. La auditoria evoluciona hacia un
modelo mas continuo, proactivo y predictivo, en el que el foco
no esta tinicamente en el pasado, sino también en la anticipa-
cién de riesgos futuros.

Ademas, la digitalizacion facilita la integracién de la infor-
macion financiera y no financiera, permitiendo una visién mas
completa del negocio.

Esta triple transformacion exige también un cambio en los
perfiles profesionales, ya que las firmas de auditoria, grandes y
pequefias, buscan auditores con altas capacidades analiticas y
conocimientos tecnolégicos.

Pero el reto no es solo para los auditores. Las propias empre-
sas deben adaptarse, desarrollando sistemas de informacion
mas sofisticados, fortaleciendo sus controles internos y apos-
tando por la calidad del dato como elemento central de su ges-
tion.

En este punto, la auditoria pasa de ser una funcién de verifi-
cacion a convertirse en un verdadero aliado estratégico de la di-
reccion, aportando valor en la toma de decisiones y en la ges-
tién del riesgo.

Para regiones como Extremadura, este nuevo escenario abre
un abanico de oportunidades. La adopcién de practicas de trans-
parencia, sostenibilidad y digitalizacién no solo permite cum-
plir con las exigencias regulatorias, sino también mejorar la
competitividad de las empresas en un entorno cada vez mas
globalizado.

La auditoria, entendida en este nuevo sentido, puede jugar
un papel clave como catalizador de este proceso, ayudando a
las empresas a avanzar con seguridad en su transformacion.
Desde la Universidad también hay que saber apreciar estos cam-
bios, como en nuestra Universidad Loyola con el lanzamiento
de un nuevo programa Master en Auditoria que tiene en cuen-
ta todo lo anterior.

Transparencia, sostenibilidad y digitalizaciéon no son tenden-
cias aisladas, sino las tres caras de una misma realidad. Inte-
grarlas de manera coherente sera decisivo para el futuro de las
empresas. Y en ese camino, la auditoria esta llamada a ser no
solo testigo, sino protagonista.



