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SECTOR ENERGETICO

EXTREMADURA
QUIERE CONVERTIR SUS
MEGAVATIOS EN EMPLEO

Hidrégeno verde,
almacenamiento y baterias
e inteligencia artificial
sitlan a la region ante

una oportunidad historica
que depende ahora

de las infraestructuras
eléctricas y de la llegada
efectiva de las inversiones

POR GLORIA JOVER

xtremadura lleva déca-
E das siendo una de las re-

giones que mas energia
produce de Espafia. Primero gra-
cias a sus recursos hidroeléctri-
cos y posteriormente con el desa-
rrollo de la energia nuclear y, mas
recientemente, con la expansion
de la energia solar fotovoltaica.
Sin embargo, 1a comunidad auté-
noma afronta ahora un desafio di-
ferente: aprovechar esa capacidad
energética para atraer industria,
innovacion y empleo.

La energia ha dejado de ser
tnicamente un recurso produc-
tivo para convertirse en uno de
los principales factores de loca-
lizacién empresarial. La transi-
cién energética, la electrificacion
de la economia (proceso por el
que actividades que tradicional-
mente funcionan con combusti-

La energia ha dejado

de ser inicamente un
recurso productivo para
convertirse en uno de
los principales factores
empresariales.

bles fésiles —gasolina, diésel, gas
o carbon- pasan a utilizar la elec-
tricidad), el auge del hidrégeno
verde y la irrupcién de la inteli-
gencia artificial (IA) estan pro-
vocando que las empresas bus-
quen territorios capaces de ofre-
cer electricidad renovable
abundante, estable y a precio
competitivo.

En ese escenario, Extremadu-
ra parte con ventajas evidentes.
Laregion dispone de una de las
mayores capacidades de genera-
cion renovable del pais, amplias
extensiones de suelo disponibles
para nuevos desarrollos indus-
triales y una posicién estratégica
dentro de los corredores energé-
ticos de la Peninsula Ibérica.

La creciente demanda energé-
tica asociada ala IA y a los cen-
tros de procesamiento de datos
estd modificando los criterios de
inversién de muchas compafias
tecnoldgicas.

Durante una reciente jornada
organizada por HOY, Francisco
Ramirez, director general de B2B
de LG Electronics Espana, defen-



