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Las Campanadas de Chenoa y Estopa
en TVE eclipsan a Pedroche y Chicote

La cadena publica
recupera el control
absoluto en Nochevieja
mejorando sus datos,
mientras que Telecinco
no llega al 4% de cuota

J. MORENO

MADRID. RTVE mantiene el lide-
razgo absoluto en Nochevieja.
La retransmision de las Campa-
nadas presentada por los can-
tantes Chenoa y Estopa no solo
logro ser la opcion favorita de
los espectadores espafoles sino
que mejoro los datos del ano an-
terior y amplié considerable-
mente la distancia entre la ca-
dena publica y su principal ri-
val.

En concreto, el programa de
La 1 marco un 34% de ‘share’y
4.993.000 espectadores, lo que
supone una subida de 2,8 pun-
tosy de 193.000 televidentes
respecto a 2025, cuando la pare-
ja formada por David Broncano
y Lalachus registraron un 31,2%
y 4,8 millones de seguidores. En
el minuto de las doce uvas (a las
cero horas), el interés por la ca-
dena publica se disparé al 36,3%
y mas de 5,8 millones.

En esta ocasion, TVE volvid a
optar por emitir las Campana-
das en todos los canales del gru-
po. En La 2, Chenoa y Estopa
también anotaron grandes re-
sultados de audiencia: un 5,1%
de ‘share’y 752.000 fieles. En
total, la retransmision del mi-
nuto de las doce uvas en todos
los canales de RTVE sumé un
43,4% de cuotay 6.961.000 se-
guidores. Es el mejor dato de las
Campanadas de RTVE desde el
ano 2015.

La hegemonia de la television
publica eclipso en cierta mane-
ra a Cristina Pedroche y Alber-
to Chicote en Antena 3. La du-
pla de Atresmedia anot6 un gran
dato de audiencia, un 22,8% de
cuota y 3.273.000 espectadores,
pero cae 5,3 puntos y algo mas
de un millon de seguidores en

Los Estopa y Chenoa brindan justo después de sonar las Campanadas. r.c.

comparacion con el afo pasa-
do.

Ni siquiera el momento en el
que la presentadora mostro su
vestido al publico genero el in-
terés que provocaba otros 31 de
diciembre, cuando la curva de
audiencia subia considerable-
mente en detrimento de la re-
transmision de La 1. En el mi-
nuto de las uvas la audiencia su-
bié al 24,1% y mads de 3,8 millo-
nes de espectadores (una pér-
dida de 7,5 puntos y 1,6 millo-
nes respecto a la anterior
Nochevieja).

No obstante, la caida de la
despedida del afio en Antena 3
quedo amortizada por la subi-
da de su cadena hermana, la
Sexta, que optd por ofrecer en

‘simulcast’, al igual que TVE, el
programa presentado por Pe-
droche y Chicote. La estrategia
funcion6 aqui: un 5,9% vy
853.000 televidentes. En el mi-
nuto exacto de las Campanadas
se elevé a un 6,5% y 1.045.000
fieles. La suma de las dos cade-
nas de Atresmedia en el mo-
mento mas importante de la No-
chevieja congrego a un 30,6%
de cuotay 4.916.000 especta-
dores.

El traspié de la Nochevieja se
lo llevo Telecinco con las Cam-
panadas menos vistas de su his-
toria. La cadena optd por llevar
la bienvenida al 2026 a la esta-
cion de esqui de Formigal (Hues-
ca) y eligio como presentadores
a Sandra Barneda y Xuso Jones.
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La emision apenas reunioé a un
3,6% de la audiencia y 505.000
seguidores, unos numeros que
bajaron al 3% en el minuto de
las doce uvas. En Cuatro la mis-
ma retransmision especial des-
de la nieve se tuvo que confor-
mar con un 1,5% y 208.000 es-
pectadores.

El regreso de Amaia Montero
Respecto a las televisiones au-
tonomicas, TV3 logré el lideraz-
go con un 36,1% de ‘share’ y
916.000 espectadores en Cata-
lunia. También la despedida del
ano en Television Canaria arra-
s6 con un 72,6% de cuota de
pantalla. Asi, el consumo total
de television en el minuto de las
Campanadas fue de 16 millones
de espectadores, 1o que repre-
senta una caida de 5,9 puntos
respecto al ano pasado y un nue-
vo minimo histérico en el con-
sumo de Nochevieja, segtn el
informe de Barlovento Comuni-
cacion.

En el ‘prime time’ del 31 de
diciembre, la television publica
volvio a dominar con el especial
de José Mota en La 1. ‘El juego
de camelar’ lider6 con un 34,6%
de cuota y mds de 3,5 millones
de espectadores, su mejor ‘sha-
re’ desde el anno 2018.

Después, el estreno de ‘La
casa de la musica’, que dio el
pistoletazo de salida a los 70
anos de TVE, se emitié con un
gran 39% de audiencia y mas de
4.5 millones (sumando todos
sus canales). En este espacio, la
actuacion de La Oreja de Van
Gogh, con el regreso de Amaia
Montero, registréo un 41,5%y 4,9
millones de espectadores. Des-
pués de las uvas, la gala musi-
cal ‘jFeliz 2026’! se quedd con
un buen 32% y 3,5 millones de
fieles.

Tras las Campanadas, la ‘No-
chevieja a Cachitos’ de La 2 fue
lo mas visto del ano en la cade-
na: reuniéo a una media de
1.355.000 seguidores y un
13,2% de cuota. Antena 3, por
su parte, también logro acepta-
bles datos con sus programas
especiales por Nochevieja: un
14,4% y 1,5 millones para el re-
frito ‘Adios, 2025’, que condu-
jeron Roberto Leal y Eva Gon-
zalez; y un 14% y 1,4 millones
de seguidores para el karaoke
‘Cantando al 2026’, que se ofre-
ci6 después de las uvas.
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Balance del ano

alance del ano o balance
B de danos, depende de

cémo se mire. 2025 se
fue y van estas modestas lineas
como repaso a una temporada

finiquitada con pocas sorpresas
en el terreno televisivo. Consoli-

dado el auge desmedido del fe-
nomeno ‘true crime’, reconfir-
mando el interés del espectador
por los asesinatos basados en
hechos reales, el género se ex-
pande, manipulando descarada-
mente el relato oficial en pos del

morbo. La serie ‘Monstruo: La
historia de Ed Gein’ es un claro
ejemplo de la romantizacion de
un tema espinoso, con abundan-
tes licencias creativas para em-
baucar al gran publico. ‘El
monstruo de Florencia’, con me-
nor tirén, y ‘Devil in Disguise:
John Wayne Gacy’, son mejores
apuestas. Los criminales sadicos
que emulan las peripecias del
psycho-killer de ‘Seven’, dando
matarile a sus victimas mientras
suena musica clasica a todo tra-
po, son legién en la ficcion. Una

epidemia. ‘Innato’ y ‘Ciudad de
sombras’ —el trabajo postumo de
Veronica Echegui—han acabado
estos dias en el top de Netflix.
Thrillers tan entretenidos como
poco originales. Cudnto dano
hizo ‘El silencio de los corderos’.
En 2025 varios fendmenos se
han desinflado en su climax: ‘El
juego del calamar’ y ‘Stranger
Things’. Hay signos de cansan-
cio en el espectador. Los mono-
logos de Ricky Gervais y David
Chappellg, cerrando el ano, han
tenido poca gracia o ninguna,

repetitivos e insistentes. La
nueva temporada de ‘Black Mi-
rror’, ila séptimal, vuelve a aler-
tar sobre los peligros de la IA. Ya
vamos tarde. Series como ‘It:
Bienvenidos a Derry’ han recu-
perado el estreno semanal de
episodios, como antano. Se crea
mayor interés, con teorias y de-
bates en internet. 2025 ha sido
el ano del fracaso de ‘Gran Her-
mano’. Ha cogido el testigo ‘La
Casa de los Gemelos’ en YouTu-
be, 0 eso dicen. Menos mal que
nos queda ‘Poquita fe’.




